1.

REGULAMIN KONKURSU ,Festiwalowy look”
(dalej: Regulamin)

POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Konkurs , Festiwalowy look” (dalej: Konkurs) organizuje Studio da Vinci Agencja Reklamowa Sp. z

0.0. z siedzibg w Bydgoszczy, ul. Ofowiana 24, 85-461 Bydgoszcz, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego przez Sad Rejonowy w Bydgoszczy, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, numer KRS: 0000083677, NIP: 9532443659,
REGON: 093107910, kapitat zaktadowy 200.000,00 zt (dalej: Organizator).

1.2. Organizator przeprowadza Konkurs na zlecenie POLWELL sp. z 0.0. z siedzibg w Bydgoszczy (85-461)

przy ul. Otowianej 12, (dalej: POLWELL).

1.3. Celem Konkursu jest promocja kosmetykdw marki ,,Happy Care” nalezgcej do POLWELL.

1.4. Konkurs przeprowadzany jest w Polsce. Do Konkursu mozna zgtosi¢ sie w dniach od 30.04.2026 r.

(od momentu opublikowania postu z informacjg o starcie Konkursu; dalej: Post konkursowy) do
13.05.2026 r. (dalej: Okres zgtoszen)

1.5. Konkurs przeprowadzany jest za posrednictwem profilu marki ,,Happy Care” na Instagramie —

happycare_pl (dalej: Profil).

1.6. Wszelkie pytania dotyczace Konkursu nalezy kierowaé do Organizatora na adres e-mail:

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

konkursy@studiodavinci.pl.
JAK ZGtOSIC SIE DO KONKURSU?

Udziat w Konkursie moze wzig¢ petnoletnia osoba fizyczna, posiadajgca petng zdolnos¢ do
czynnosci prawnych, ktéra mieszka w Polsce i posiada aktywny i otwarty profil na Instagramie
(dalej: Uczestnik). Osoba, ktéra nie posiada profilu na Instagramie, aby wzig¢ udziat w Konkursie,
powinna najpierw zarejestrowac sie w serwisie (instagram.com) zgodnie z jego regulaminem.

Kazdy Uczestnik przed przystgpieniem do Konkursu musi zadba¢ o to, zeby jego profil na
Instagramie byt publicznie dostepny, a jego ustawienia prywatnosci pozwalaty na otrzymywanie
wiadomosci prywatnych réwniez od profili/kont, ktérych nie obserwuje. Jest to konieczne, aby
Organizatoréw maogt — w przypadku przyznania nagrody — poinformowac Uczestnika o wygrane;.
W Konkursie nie beda uwzgledniane zgtoszenia dokonane z kont fikcyjnych lub profili
niepublicznych (zamknietych).

Aby wzigé udziat w Konkursie Uczestnik powinien w Okresie zgtoszen przygotowacé odpowiedz na
pytanie: ,Jakie s3 Twoje festiwalowe hair-tips? (dalej: Odpowiedz) i opublikowac jg w formie
komentarza do Postu konkursowego na Profilu.

Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest réwniez uprzedni zakup przez Uczestnika w Okresie
zgtoszen tj. od dnia 30 kwietnia 2026 r. godziny 00:00:00 czasu polskiego do dnia 13 maja 2026 r.
godziny 23:59:59 czasu polskiego minimum jednego dowolnego produktu marki, Happy Care” w
dowolnej drogerii Rossmann na terenie Polski. Uczestnik przystepujgc do Konkursu oswiadcza, ze
dokonat takiego zakupu i na zadanie Organizatora jest w stanie okaza¢ dowdd zakupu (paragon,
faktura). Brak dowodu zakupu moze skutkowa¢ wykluczeniem z Konkursu lub utratg prawa do
nagrody.

Przystgpienie do udziatu w Konkursie i publikacja Odpowiedzi oznacza, ze Uczestnik potwierdza,
ze:



2.6.

2.7.

2.8.

2.5.1. zapoznat sie z Regulaminem i akceptuje jego postanowienia oraz spetnia warunki
uczestnictwa okreslone w Regulaminie, w tym dokonat zakupu produktu zgodnie z pkt
2.4;

jest autorem utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, ktére
mogg powsta¢ w zwigzku z opublikowaniem jego Odpowiedzi, a utwér ten nie narusza w zaden
sposéb przepiséw obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb
trzecich oraz ze jego autorskie prawa majgtkowe do tego utworu nie sg w jakimkolwiek zakresie
ograniczone lub obcigzone.

Odpowiedz:

2.6.1. powinna by¢ wynikiem osobistej twdrczosci Uczestnika, a wiec m.in. nie moze by¢
wytworzona przez oprogramowanie stuzgce do generowania tekstu podobnego do
tworzonego przez cztowieka, opartego na rozwigzaniach sztucznej inteligencji (Al);

2.6.2. nie moze zawierac tresci obrazliwych, rasistowskich, wulgarnych;

2.6.3. nie moze zawierad tresci reklamowych dotyczgcych jakichkolwiek podmiotéw ani marek
konkurencyjnych wobec marki ,,Happy Care”;

2.6.4. nie moze narusza¢ praw 0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci dobr osobistych i praw
autorskich;

2.6.5. nie moze narusza¢ w jakikolwiek inny sposdb postanowienn Regulaminu, jak réwniez
przepisow powszechnie obowigzujgcego prawa, dobrych obyczajéw, powszechnie
uznanych norm spotecznych.

Organizator zastrzega sobie prawo do nieuwzglednienia w Konkursie Odpowiedzi
niespetniajgcych wszystkich warunkéw okreslonych w Regulaminie.

Jeden Uczestnik w ramach swojego udziatu w Konkursie moze korzysta¢ wytacznie z jednego
konta (profilu) na Instagramie. W ramach udziatu w Konkursie z jednego profilu na Instagramie
nie moze korzysta¢ wiecej niz jeden Uczestnik. Nie mozna zgtosi¢ sie do Konkursu za
posrednictwem profilu innej osoby.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie wielokrotnie, pod warunkiem dokonania osobnego
zgtoszenia dla kazdego zakupu promocyjnego, potwierdzonego odrebnym paragonem (jeden
paragon = jedno zgtoszenie). Pomimo mozliwosci wielokrotnego udziatu, Uczestnik moze
otrzymad tylko jedng nagrode w ramach catego Konkursu — niezaleznie od jej stopnia.

CO MOZNA WYGRAC W KONKURSIE?
Do wygrania w Konkursie sg nastepujace nagrody:

3.1.1. 1 (jedna) nagroda gtéwna, ktdrg stanowi jeden iPhone 17 Pro 256GB o wartosci
jednostkowej 5 698 zt (stownie: piec tysiecy szeséset dziewiecdziesigt osiem ztotych)
brutto (dalej: Nagroda gtéwna). Ww. produkt uzyty bedzie wytgcznie w charakterze
nagrody — marka nie jest sponsorem ani partnerem Konkursu;

3.1.2. 10 (dziesie€) nagrod Il stopnia, przy czym pojedynczg nagrode |l stopnia stanowig dwa
bilety na Ekipa Festiwal ‘26
o wartosci jednostkowej 299 zt (stownie: dwiescie dziewiecédziesigt dziewieé ztotych)
brutto (dalej: Nagroda Il stopnia). Ww. produkt uzyty bedzie wytgcznie w
charakterze nagrody — marka nie jest sponsorem ani partnerem Konkursu;

3.1.3. 15 (pietnascie) nagrdd Il stopnia, przy czym pojedynczg nagrode |l stopnia stanowi
voucher do sklepu Influcenter o wartosci 100 zt (sto ztotych) brutto (dalej: Nagroda Il
stopnia). Ww. produkt uzyty bedzie wytgcznie w charakterze nagrody.



3.2

3.3.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Zwyciezcom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wtasciwosci nagréd ani
otrzymania ich ekwiwalentu pienieznego, jak rowniez wydania ich w inny sposéb, niz wskazany
w Regulaminie.

Zwyciezcy nie sg zobowigzani do dokonywania zadnych samodzielnych rozliczen podatkowych w
zwigzku z otrzymaniem nagrody w Konkursie, poniewaz do kazdej nagrody zostaje przyznana
dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci niezbednej do pokrycia naleznego podatku od
wygranej w Konkursie obliczona wedtug wzoru [Wartos¢ nagrody * 10/9 — Wartos¢ nagrody] i
zaokraglona do petnej ztotéwki. Dodatkowa nagroda pieniezna nie podlega wydaniu zwyciezcy,
lecz zostanie potrgcona przez Organizatora i wptacona do urzedu skarbowego zgodnie z art. 41
ust. 4 i ust. 7 w zw. z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych.

W JAKI SPOSOB WYLANIAMY ZWYCIEZCOW | WYDAJEMY NAGRODY?

Zwyciezcow Konkursu wytoni jury sktadajgce sie z oséb powotanych przez Organizatora (dalej:
Jury). Jury dokona wyboru wedtug wtasnego uznania, przy czym przy wyborze zwycieskich
Odpowiedzi brane pod uwage sg w szczegdlnosci nastepujgce kryteria:

4.1.1. kreatywnos¢ i oryginalnos¢ Odpowiedzi,
4.1.2. zgodnosc z tematem,
4.1.3. poprawnosé jezykowa i styl wypowiedzi.

Jury wytoni zwyciezcéw i ogtosi wyniki Konkursu do dnia 20.05.2026 r. Wyniki zostang
opublikowane w formie komentarza pod Postem konkursowym na Profilu poprzez oznaczenie
profildw zwyciezcéw. Dodatkowo, przedstawiciel Organizatora wysle do zwyciezcédw na
Instagramie prywatng wiadomos¢ o przyznaniu nagrody.

Przy wyborze zwyciezcOw Jury bierze pod uwage wszystkie prawidiowe Odpowiedzi, tj.
spetniajagce warunki wskazane w Regulaminie. W pierwszej kolejnosci Jury wybierze jedna,
najlepszg Odpowiedz, ktérej autor otrzyma Nagrode gtdwna. PdZniej wytoni 10 wyrdzniajgcych
sie Odpowiedzi, ktorych autorom przyzna po jednej Nagrodzie Il stopnia. Na koricu Jury wybierze
15 Odpowiedzi, ktére rowniez otrzymajg po jednej Nagrodzie Il stopnia. Sposrdd pozostatych
Odpowiedzi Jury wybierze jedng, ktéra otrzyma status zgtoszenia rezerwowego dla Nagrody
gtéwne;j.

W przypadku, gdy sposréd zgtoszonych Odpowiedzi nie bedzie mozliwe wytonienie liczby
zwyciezcow odpowiadajacej liczbie przewidzianych do wydania nagréd (np. z uwagi na zbyt niskg
liczbe Odpowiedzi lub ich niedostateczng jakos¢ w Swietle kryteridw wskazanych w pkt. 4.1.
Regulaminu), moze zostac¢ przyznana nizsza liczba nagréd.

W terminie 5 dni kalendarzowych od otrzymania informacji o wygranej (wystanej na Instagramie)
zwyciezca powinien odesta¢ na adres e-mail Organizatora konkursy@studiodavinci.pl czytelne
zdjecie lub skan wypetnionego i podpisanego formularza zwyciezcy. Formularz wymaga podania
danych do wydania nagrody i ztozenia niezbednych oswiadczen. Wzér formularza stanowi
zatacznik nr 1 Regulaminu.

W przypadku, gdy zwyciezca nie dostarczy wypetnionego formularza, o ktdrym mowa w pkt. 4.5.
Regulaminu powyzej. do Organizatora w wyznaczonym czasie, traci prawo do odebrania nagrody.
Zwyciezca rezerwowy zostanie powiadomiony o wygranej dopiero wowczas, gdy zwyciezca
podstawowy Nagrody gtéwnej nie spetni wszystkich warunkéw formalnych do wydania mu
nagrody. Ewentualny kontakt ze zwyciezcg rezerwowym nastgpi najpdzniej do dnia 27.05.2026 r.

Nagrody I, Il i lll stopnia zostang wystane do zwyciezcow za posrednictwem przesytki kurierskiej i
doreczone do dnia 10.06.2026 r. Odebranie przesytki z nagrodg przez osobe znajdujaca sie pod
adresem wskazanym w formularzu uznaje sie za skuteczne wydanie nagrody zwyciezcy.



6.

5. JAK ZGtOSIC REKLAMACIE?

5.1. Reklamacje dotyczgce Konkursu Uczestnicy mogg zgtasza¢ Organizatorowi do dnia 17.06.2026 .
(decyduje data wptywu do Organizatora). Reklamacje dostarczone do Organizatora po tej dacie
nie beda juz rozpatrywane.

5.2. Uczestnik moze zgtosi¢ Organizatorowi reklamacje w dowolny sposdb, ktéry umozliwia
zapoznanie sie z jej tre$cig. Organizator zacheca, aby reklamacje przesyta¢ na adres email:
reklamacje@studiodavinci.pl — jest to najszybszy sposéb komunikacji, ktéry umozliwi sprawne
przeanalizowanie zgtoszonego problemu. Reklamacje mozna réwniez zgtosic:

5.2.1. osobiscie (na pi$mie) w siedzibie Organizatora (Studio da Vinci Agencja Reklamowa, ul.
Otowiana 24, 85-461 Bydgoszcz), w dni robocze od poniedziatku do pigtku, od 9:00 do
17:00) lub

5.2.2. listownie (sugerowana forma: przesytka rejestrowana) na adres siedziby Organizatora z
dopiskiem ,,Reklamacja — Konkurs Festiwalowy look — Instagram”.

5.3. Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawieraé: nazwe profilu na Instagramie Uczestnika, adres e-
mail lub dane korespondencyjne (imie, nazwisko i adres zamieszkania), jak rowniez wskazanie
przyczyny reklamacji i zadanie okreslonego zachowania sie przez Organizatora.

5.4. Uczestnik zostanie poinformowany o sposobie rozstrzygniecia reklamacji stosownie do danych,
jakie podat w reklamacji (e-mailowo lub korespondencyjnie) w terminie 14 dni od daty
dostarczenia reklamacji Organizatorowi.

5.5. Decyzje w sprawie reklamacji sg ostateczne. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie
wytgcza prawa Uczestnika do niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia
roszczen na drodze postepowania sgdowego.

LICENCJA DO NAGRODZONYCH ZGtOSZEN

6.1. W zamian za przyznang nagrode i z momentem jej otrzymania zwyciezca udziela Organizatorowi
oraz POLWELL (licencjobiorcy) nieodpfatnej, niewytgcznej licencji na wykorzystywanie
nagrodzonej Odpowiedzi (jako utworu) w celu prowadzenia dziatan marketingowych na rzecz
POLWELL i marki ,Happy Care”, na nastepujacych polach eksploatacji:

6.1.1. utrwalanie i zwielokrotnianie na jakimkolwiek nosniku wizualnym, audiowizualnym i
audialnym, a w szczegdlnosci na dyskach komputerowych, nosnikach przeznaczonych do
zapisu cyfrowego, drukowanych materiatach;

6.1.2. rozpowszechnianie Odpowiedzi w taki sposdb, aby kazdy moégt mie¢ do niej dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegélnosci udostepnianie
(share’'owanie, repostowanie) go na stronach internetowych i w mediach
spotecznosciowych zwigzanych z marka ,Happy Care”, wykorzystanie w kampaniach
marketingowych i promocyjnych, zaréwno digital, jak i off’line prowadzonych przez
licencjobiorcow;

6.1.3. wykorzystanie Odpowiedzi w catosci lub tylko jej fragmentéw, ttumaczenia jej na inne
jezyki;

6.1.4. wykorzystanie Odpowiedzi dla celéw zwigzanych z innymi przejawami dziatalnosci
gospodarczej Organizatora.

6.2. Licencja udzielona zostaje bez ograniczen terytorialnych, na okres 3 lat. Termin obowigzywania
licencji rozpoczyna bieg od dnia wydania zwyciezcy nagrody.

6.3. Licencjobiorcy moga udziela¢ sublicencji na warunkach okreslonych w pkt. 6. Regulaminu.



6.4. Ponadto, zwyciezca uprawnia licencjobiorcéw do wykonywania praw zaleznych do nagrodzonej

Odpowiedzi w zakresie uzasadnionym wykorzystywaniem go na powyzszych polach eksploatacji,
w tym do dokonywania modyfikacji, tgczenia go z innymi utworami, przekazywania innym
podmiotom w celu modyfikacji. Dodatkowo, zwyciezca zobowigzuje sie, ze w okresie trwania
licencji nie bedzie wykonywat przystugujgcych mu praw osobistych jako twércy i jednoczesnie
zezwala na udostepnianie swojej Odpowiedzi z oznaczeniem swojego profilu na Instagramie lub
na udostepnianie jej anonimowo (bez zadnych oznaczen).

6.5. W przypadku wystgpienia przeciwko licencjobiorcom przez osobe trzecig z roszczeniami

7.

wynikajgcymi z naruszeniem jej ewentualnych praw do nagrodzonej Odpowiedzi, zwyciezca
zobowigzuje sie do ich petnego zaspokojenia i zwolnienia licencjobiorcow w tym zakresie. W
przypadku dochodzenia na drodze sgdowej roszczen, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim,
zwyciezca zobowigzuje sie do przystgpienia w procesie po stronie pozwanego i podjecia wszelkich
czynnosci w celu zwolnienia licencjobiorcéw z udziatu w sprawie.

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

7.1. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu sg przetwarzane na podstawie przepisdw powszechnie

obowigzujgcego prawa z zakresu ochrony danych osobowych, tzn. rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady UE z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: RODO).

7.2. Administratorem danych osobowych jest Studio da Vinci Agencja Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg

w Bydgoszczy przy ul. Otowianej 24 w Bydgoszczy (kontakt: sekretariat@studiodavinci.pl).

7.3. Dane bedg przetwarzane przez Administratora w celu:

a)

b)

c)

7.4.

7.5.

8.

przyjecia zgtoszenia i przeprowadzenia Konkursu, w tym jego rozstrzygniecia i wydania nagrod
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO - prawnie uzasadniony interes);

wykonania cigzacych na Organizatorze obowigzkdw prawnych, np. rozlicze podatkowych
(art. 6 ust. 1 lit c RODO - obowigzek prawny);

dochodzenia lub obrona przed ewentualnymi roszczeniami, zwigzanych z Konkursem lub tez w
zwigzku z potrzebg wykazania okreslonych faktéw, majgcych w tym zakresie istotne znaczenie
dla Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO - prawnie uzasadniony interes); terminy dochodzenia
roszczen wynikajgcych szczegdtowo okresla Kodeks cywilny.

Uczestnicy majg prawo dostepu do swoich danych, sprostowania danych, usuniecia danych,
ograniczenia ich przetwarzania w okreslonych sytuacjach, przenoszenia danych, sprzeciwu wobec
przetwarzania danych, a takze do ztozenia skargi na przetwarzanie danych.

Wiecej informacji o regutach przetwarzania danych osobowych na potrzeby przeprowadzenia
Konkursu znajduje sie w zatgczniku nr 2 do Regulaminu.

WAZNE ZASTRZEZENIA ORAZ POSTANOWIENIA KONCOWE

8.1. Organizator ma prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki okreslone w Regulaminie. W tym

celu moze zgdac od Uczestnika ztozenia okreslonych oswiadczen na piSmie, podania okreslonych
danych, przedtozenia okreslonych dokumentéw niezbednych do prawidtowego uczestnictwa w
Konkursie, a takze weryfikowania tresci zgtoszonych do Konkursu pod katem tego, czy nie zostaty
wytworzone przez oprogramowanie stuzgce do generowania obrazu podobnego do tworzonego
przez cztowieka, opartego na rozwigzaniach sztucznej inteligencji (Al). Niespetnienie warunkéw
wynikajgcych z Regulaminu lub nieuzasadniona odmowa spetnienia powyzszych 7zgdan moze
spowodowaé, po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego, wykluczenie danego
Uczestnika z Konkursu z jednoczesnym pozbawieniem go prawa do Nagrody.



8.2. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu osoby zarzadzajgce ani osoby zatrudnione (niezaleznie od
podstawy prawnej) przez Organizatora i POLWELL oraz osoby pozostajgce z ww. osobami w
zwigzku osobistym, w szczegdlnosci pokrewienstwa, powinowactwa lub bliskiego stosunku
towarzyskiego.

8.3. Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez Instagram
(Meta) ani nie jest z nim zwigzany. Odpowiedzialno$¢ prawng za realizacje Konkursu ponosi
Organizator. W przypadku, gdyby na gruncie polskiego prawa odpowiedzialnos¢ za naruszenia
Regulaminu ponosit Instagram w sposdb, ktérego nie da sie wytgczyé postanowieniami
Regulaminu, Uczestnicy powinni skierowac swoje roszczenia do Organizatora, jako podmiotu
gwarantujgcego prawidtowosé realizacji Konkursu.

8.4. Organizator wyraznie zastrzega, ze w tresci Odpowiedzi nie wymaga sie mylnego oznaczenia przez
Uczestnikéw jakichkolwiek tresci, w tym oznaczania innych uzytkownikéw Instagrama w ramach
Odpowiedzi. Jesli Uczestnicy przy okazji swojego udziatu w Konkursie podejmujg jakiekolwiek
dziatania opisane powyzej, to robig to wytgcznie dobrowolnie oraz z witasnej inicjatywy, a
Organizator nie bedzie w zaden sposdb premiowat (wynagradzat) takich dziatan w Konkursie
(dziatania takie np. nie zwiekszajg szans Uczestnikdw na zdobycie nagrody).

8.5. Uczestnik ponosi petng odpowiedzialno$¢ prawng wobec Organizatora i POLWELL z tytutu
niezgodnosci z prawdg oswiadczenia okreslonego w pkt 2.4.2. Regulaminu i zobowigzany jest
zwolni¢ Organizatora i POLWELL od jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tym
oswiadczeniem, w szczegdlnosci w przypadku wystgpienia, w tym takze na drodze sadowej, oséb
trzecich z roszczeniami wynikajacymi z naruszenia przystugujacych im praw, a takze naprawic
szkody i zwrdci¢ koszty poniesione przez Organizatora lub POLWELL w zwigzku z takimi
roszczeniami osob trzecich.

8.6. Organizator ma prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikow, ktérzy:

8.6.1. prowadza dziatania sprzeczne z prawem, a w szczegdlnosci, gdy godzg swym zachowaniem
w interesy 0séb trzecich;

8.6.2. prowadza jakiekolwiek dziatania, ktére majg na celu obejscie Regulaminu, zabezpieczen
lub zasad funkcjonowania Konkursu.

8.7. Nagrody nieodebrane w terminie przez zwyciezcdw oraz nagrody oséb wykluczonych z udziatu w
Konkursie pozostajg w dyspozycji Organizatora.

8.8. Konkurs nie jest grg losowg, zaktadem wzajemnym, grg w karty ani grg na automatach, ktérych
wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach
hazardowych (Dz.U.2025.595).

8.9. Konkurs realizowany jest przez Organizatora jako przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art.
919-921 Kodeksu cywilnego (Dz.U.2024.1061).

8.10. Przez dni robocze rozumie sie w Regulaminie dni tygodnia od poniedziatku do pigtku, z wyjgtkiem
dni ustawowo wolnych od pracy.

8.11. Regulamin jest dostepny na stronie internetowej: www.happy-care.pl. Mozna go réwniez uzyskac
w formie pliku pdf wysytajgc do Organizatora wiadomo$¢ na adres e-mail:
konkursy@studiodavinci.pl.

8.12. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu i warunkéw Konkursu w okresie jego
trwania, jezeli jest to uzasadnione celem Konkursu i nie wptynie na pogorszenie warunkdéw
uczestnictwa w Konkursie, z tym, Ze zmiany te nie mogg naruszaé praw juz nabytych przez
Uczestnikéw. Informacja o zmianie Regulaminu zostanie opublikowana na Profilu.


http://www.happy-care.pl/
http://www.happy-care.pl/
http://www.happy-care.pl/
http://www.happy-care.pl/
http://www.happy-care.pl/

8.13. Uczestnik moze zrezygnowad z udziatu w Konkursie usuwajgc swojg Odpowiedz, a jesli nastgpi to
juz po zakoniczeniu Okresu zgtoszeh — poprzez wiadomos¢ wystang na adres email Organizatora
konkursy@studiodavinci.pl.

8.14. Uprawnienia wynikajgce z uczestnictwa w Konkursie nie moga by¢ przeniesione przez Uczestnika
na osobe trzecia.

8.15. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg wtasciwe przepisy
Kodeksu cywilnego i innych ustaw.



ZALACZNIKNR 1
FORMULARZ ZWYCIEZCY

W zwigzku z wygrang w konkursie , Festiwalowy look” organizowanym przez Studio da Vinci Agencja Reklamowa
sp. z 0.0., ul. Otowiana 24, 85-461 Bydgoszcz nalezy wypetni¢ ponizszy formularz i odesta¢ jego czytelne zdjecie
lub skan na adres e-mail konkursy@studiodavinci.pl w ciggu 5 dni kalendarzowych od dnia otrzymania
wiadomosci o wgrane;j.

I. RODZAJ WYGRANEJ NAGRODY (nalezy wybrac jedng opcje):

[] Nagroda gtéwna — iPhone 17 Pro 256GB

[ Nagroda Il stopnia — podwdjny bilet na Ekipa Festiwal ‘26

[ Nagroda Ill stopnia — voucher do sklepu Influcenter
DANE DO WYDANIA NAGRODY:

NAZWA PROFILU
(z ktorego opublikowane
zwycieskg Odpowiedz)

IMIE | NAZWISKO

NUMER TELEFONU

ADRES ZAMIESZKANIA

1)

2)

3)

OSWIADCZENIA (ztozenie podpisu jest warunkiem wydania nagrody):

Potwierdzam, ze jestem osobq petnoletniq, o petnej zdolnosci do czynnosci prawnych i przed zgtoszeniem
udziatu w konkursie ”Festiwalowy look” zapoznatam/-tem sie z regulaminem tego Konkursu i
zaakceptowatam/-tem jego tresé.

Oswiadczam, Ze nie jestem cztonkiem organu ani pracownikiem (niezaleznie od podstawy zatrudnienia)
Studio da Vinci Agencja Reklamowa sp. z o.0. z siedzibq w Bydgoszczy, POLWELL sp. z o.0. z siedzibg w
Bydgoszczy, ani tez osobq wskazang w pkt. 8.2. regulaminu Konkursu. Potwierdzam réwniez, Ze jestem
autorkg/-em utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, ktéry mégt powstac
w zwigzku ze zgtoszong przeze mnie w Konkursie Odpowiedzig. Utwdr ten nie narusza w Zaden sposob
przepisow obowiqzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub dobr osobistych osob trzecich, a moje autorskie
prawa majgtkowe do tego utworu nie sq w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigZzone. Potwierdzam
rowniez, ze z chwilg otrzymania nagrody w Konkursie udzielam Organizatorowi i POLWELL niewytqcznej
licencji na korzystanie z mojej nagrodzonej Odpowiedzi na warunkach okreslonych w pkt 6. requlaminu
Konkursu.

Oswiadczam, Zze w okresie trwania Konkursu dokonatam/-tem zakupu co najmniej jednego dowolnego
produktu marki Happy Care w drogerii Rossmann, zgodnie z regulaminem. Zobowiqzuje sie do okazania
dowodu zakupu na zgdanie Organizatora.

data i czytelny podpis zwyciezcy



ZAtACZNIK NR 2
ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH PRZY PROWADZENIU KONKURSU
»,Festiwalowy look”

Administratorem Twoich danych osobowych jest Studio da Vinci Agencja Reklamowa sp. z

0.0. z siedzibg przy ul. Ofowianej 24 w Bydgoszczy (dalej: Administrator). Kontakt z
Administratorem jest mozliwy za posrednictwem numeru telefonu: +48 (52) 362 91 50 oraz adresu
e-mail: sekretariat@studiodavinci.pl (dalej: Administrator).

Dane osobowe uczestnikdéw bedg przetwarzane w oparciu o obowigzujace przepisy prawa, w tym
w szczegdlnosci w oparciu o rozporzadzenie PE i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,,RODO”).

Dane beda przetwarzane przez Administratora w celu:

a. przyjecia zgtoszenia i przeprowadzenia Konkursu, w tym jego rozstrzygniecia i wydania
nagrdd (art. 6 ust. 1 lit. f RODO - prawnie uzasadniony interes);

b. wykonania cigzgcych na Organizatorze obowigzkdéw prawnych, np. rozliczern podatkowych
(art. 6 ust. 1 lit c RODO - obowigzek prawny);

¢. dochodzenia lub obrona przed ewentualnymi roszczeniami, zwigzanych z
Konkursem lub tez w zwigzku z potrzeba wykazania okreslonych faktéw, majacych w tym
zakresie istotne znaczenie dla Administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO - prawnie
uzasadniony interes); terminy dochodzenia roszczen wynikajgcych szczegétowo okresla
Kodeks cywilny.

Przekazanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do udziatu w Konkursie i realizacji innych, ww.
celéw Administratora. Odmowa przekazania danych moze wigza¢ sie z brakiem mozliwosci
uczestnictwa w Konkursie lub realizacji innych, ww. celéw Organizatora.

Dane osobowe Uczestnikdw nie bedg wykorzystywane do podejmowania decyzji opartych
wytgcznie na zautomatyzowanym przetwarzaniu danych osobowych, w tym profilowania w
rozumieniu art. 22 RODO.

Dane bedg przetwarzane przez okres niezbedny do realizacji celéw wskazanych w ust. 3.
powyze;j.
W zaleznosci od podstawy prawnej bedzie to odpowiednio:

d. okres przeprowadzenia Konkursu,

e. okres wykonywania obowigzkéw prawnych oraz okres, w ktdrym przepisy prawa nakazujg
przechowywac dane, np. przepisy podatkowe,

f. okres po ktérym przedawnig sie roszczenia zwigzane z organizacjg Konkursu,

g. okres do momentu ewentualnego ztozenia skutecznego sprzeciwu, gdy podstawa
przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes.



7. Osoby, ktorych dane przetwarzane sg przez Organizatora, majg prawo:

h. ztozy¢é wniosek o dostep do danych osobowych (informacje o przetwarzanych danych
osobowych oraz kopie danych),

i. ztozyé wniosek o sprostowanie danych osobowych,
j.  ztozyé wniosek o usuniecie lub ograniczenie przetwarzania danych osobowych,
k. przeniesé¢ dane do innego administratora (na zasadach okreslonych w RODO),

I.  wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania danych, gdy podstawg przetwarzania jest prawnie
uzasadniony interes,

m. wnie$s¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uznajg, ze
przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy RODO.

8. Z zachowaniem wszelkich gwarancji bezpieczenstwa danych, dane Uczestnikbw mogg byc
przekazywane - oprdcz osobom upowaznionym przez Organizatora - innym podmiotom, w tym:

a. inne podmioty, przy pomocy ktérych administrator przeprowadza Konkurs
b. podmiotom uprawnionym do ich otrzymywania zgodnie z przepisami prawa,
C. podmiotom przetwarzajgcym je w imieniu Organizatora (np. dostawcom ustug

technicznych i hostingowych, podmiotom swiadczgcym ustugi doradcze),
d. innym administratorom (np. kancelariom notarialnym, prawnym lub rachunkowym). e.
Firmy kurierskie

Wszelkie Zzadania dotyczace realizacji Twoich praw mozesz zgtaszaé do Administratora przy
wykorzystaniu danych wskazanych w pkt 1 niniejszej informacji (mailowo lub listownie). Masz
prawo do ztozenia skargi bezposrednio do organu nadzoru (Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, www.uodo.gov.pl).

9. Administrator nie bedzie przekazywac danych osobowych do panstwa spoza Europejskiego Obszaru
Gospodarczego ani organizacji miedzynarodowej. Z uwagi na to, ze Konkurs przeprowadzany jest z
wykorzystaniem serwisu Instagram zastosowanie znajdujg zasady dotyczgce przetwarzania danych
osobowych w zwigzku z korzystaniem z ww. serwisu, ktére mozna znalez¢ na stronie

internetowe;j: https://help.instagram.com/519522125107875/?helpref=hc_fnav. Do

danych przetwarzanych w z zwigzku z prowadzeniem Konkursu na profilu ,happycare_p
zastosowanie majg odpowiednio reguty przetwarzania danych opisane w Polityce prywatnosci
Administratora dostepnej na: https://studiodavinci.pl/polityka-prywatnosci.

I”
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